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»Decret del Govern del Principat d'Andorra del 21 d'febrer de 2024
d’establiment del titol universitari estatal de Batxelor en Marqueting

P Informe favorable del Batxelor en Marqueting per la eUniv de 26 d'febrer de 2025

emes per I'’Agéncia de Qualitat de I'Ensenyament Superior d’Andorra (AQUA), en conveni amb
la Agencia de Calidad y Prospectiva Universitaria de Aragén (ACPUA), membre de I'European
Association for Quality Assurance in Higher Education (ENQA) i inscrita a 'European Quality
Assurance Register for Higher Education (EQAR).

P Decret del Govern del Principat d'Andorra del 23 d'abril de 2025
d’aprovaci6 del pla d’estudis del Batxelor en Marqueting per la eUniv

P»Memoria del Batxelor en Marqueting per la eUniv

Col-legi Universitari F. Layret
de la Universitas Europaea IMF (www.euniv.eu).

Titol de Cicle Primer
Nivell 2 del Marc Andorra de Titulacions d’Ensenyament Superior

Accés directe a
Master

180 crédits europeus ECTS

Sis semestres
(3 anys)

No presencial

Catala / Angles / Espanyol

Minim 10 maxim 30

El perfil recomanat per a I'accés a aquest batxelor és el d'una persona amb vocacié comunicativa,
facilitat per expressar idees i capacitat creativa notable, amb interes per la comunicaci6 i les
relacions publiques en general i per la publicitat i el marqueting en particular. D'altra banda, és
recomanable una flexibilitat adaptativa a I'evolucié de la tecnologia de la informacié i la
comunicacid, especialment a les eines de caracter més creatiu i comunicatiu, aixi com una
competencia lingUistica solida, en el domini tant de les llenglies catalana i espanyola com de la
llengua anglesa.


http://d2c3i6k34yuhqs.cloudfront.net/public/estudio_89_enlace_autorizacion_implantacion.pdf
http://d2c3i6k34yuhqs.cloudfront.net/public/estudio_89_informe_aqua.pdf
http://d2c3i6k34yuhqs.cloudfront.net/public/estudio_89_enlace_inscripcion_ruct.pdf
http://d2c3i6k34yuhqs.cloudfront.net/public/estudio_89_enlace_verificacion_titulo.pdf
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14. La titulacié de Batxelor en Marqueting permet als titulats exercir com a técnics en diversos ambits,
Objectius tant en departaments de marqueting, publicitat i vendes en empreses i altres institucions o
del titols organitzacions com en agencies de marqueting i comunicacio, dedicant-se a investigacié de
mercats, publicitat, marqueting, marqueting en linia, consultoria, relacions publiques, relacié amb
mitjans i gestio de clients, entre d’altres.

. 15 Técnics en diversos ambits, tant en departaments de marqueting, publicitat i vendes en empreses i
Ambits altres institucions o organitzacions com en agencies de marqueting i comunicacio.

professionals Técnis en investigacié de mercats.
del titols . .
Técnis en publicitat.
Técnis en marqueting.
Técnis en marqueting en linia.
Consultoria.
Relacions publiques.
Relaci6 amb mitjans i gestié de clients.

16. CTO1. Dominar la comunicaci6 en diferents llenglies per expressar i entendre missatges en
Competéncies diferents contextos i situacions personals, socials i professionals.
Transversals CT02. Treballar com a membre d'un equip, de forma col-laborativa i amb responsabilitat
compartida.

CTO03. Gestionar la informacié i comunicar el coneixement, resolent situacions en una societat en
evolucié constant.

CTO04. Actuar segons l'etica i la responsabilitat social com a ciutada i com a professional.

CTO5. Dissenyar i desenvolupar projectes i processos emprenedors des d’una perspectiva
d’equilibri sostenible per a la transformacié de I'entorn.

17. CEO01. Analitzar mercats mitjancant la recollida de dades quantitatives i qualitatives considerant
Competencies variables socioculturals.

Especifiques CEO02. Analitzar la informacié financera i economica de I'organitzacio.

CEO3. Dissenyar estrategies de distribucié i de preus en diferents mercats.

CEO04. Aplicar técniques de marqueting fent Us d’eines per assolir dels objectius estratégics de
I'organitzacio.

CEO5. Dissenyar plans de negoci sobre la base d’'una analisi de les necessitats dels consumidors i
les seves demandes.

CEO06. Dissenyar el llangament d’'un producte o servei orientat als objectius de I'organitzacié.

CEO07. Dissenyar estrategies de comunicacio eficaces orientades a diferents publics, considerant
I'Gs de mitjans socials, relacions publiques, publicitat i altres formes de comunicacié.

CEO08. Capacitat per coneixer i donar a coneixer els ODS en un entorn social genéric i en un
entorn professional especialitzat en I'estudi del marqueting.
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LOR EN MARQUETING

OB. 12 ECTS: CUFL-0002-B-BBA-CT P-Principis d'organitzacio i gestié de 'empresa
OB. 12 ECTS: CUFL-0071-B-COM-CT PElements de la sociologia i de comunicacio
OB. 12 ECTS: CUFL-0091-B-MQT-CT PDret de I'empresa, la comunicacio i la informacio

OB. 12 ECTS: CUFL-0007-B-BBA-CT P-Gestié del marqueting: el pla de marqueting
(marketing plan)

OB. 12 ECTS: CUFL-0073-B-COM-CT P> Elements de publicitat, marqueting i RP

OB.
OB.
OB.
OB.
OB.

12 ECTS: CUFL-0080-B-COM-CT P> Mitjans i campanyes publicitaries

12 ECTS: CUFL-0082-B-COM-CT P> Publicitat i marqueting digital

12 ECTS: CUFL-0078-B-COM-CT P Comunicacié i marqueting en I'entorn digital

12 ECTS: CUFL-0092-B-MQT-CT P> Analisi del consumidor i investigacié de mercats
12 ECTS: CUFL-0076-B-COM-CT P> Estrategia i técniques publicitaries

OB.
OB.
OB.
OB.
LE.

12 ECTS: CUFL-0009-B-BBA-CT P> Logistica i distribucié

12 ECTS: CUFL-0010-B-BBA-CT P Innovar i empendre: gestié de nous productes-serveis
12 ECTS: CUFL-0006-B-BBA-CT P Gestid de finances

12 ECTS: CUFL-0093-B-MQT-CT P Distribucié comercial i gestié del punt de venda

12 ECTS: CUFL-0000-B-MQT-CT Creédits de lliure eleccié

. Titols oficials andorrans de Batxiller, Batxiller Professional o Diploma Professional Avancat.
. Titols universitaris estatals andorrans de diplomat, llicenciat, batxelor, batxelor especialitzat,

master o doctorat.

. Acreditacié de la Universitat d’Andorra d’haver superat I'accés a la universitat per a persones de

+ 25 anys.

. Titols equivalents emesos per institucions educatives no andorranes, que han de ser verificats

préviament per part del Ministeri d’Educacié d’Andorra, i han de permetre I'accés als
ensenyaments en el pais d’origen.

. Qualificacions académiques aportades amb el titol d’accés: 1 punt per Aprovat, 2 punts per

Notable, 3 punts per Excel-lent i 4 punts per Matricula d’Honor.

. Titulacions oficials distintes de I'aportada per a I'accés: 1 punt per cadascuna.
. Experiencia professional: 1 punt per cada any acreditat, sempre i quan sigui en I'ambit dels

ensenyaments.

. I[diomes: 1 punt per cada idioma amb nivell acreditat B-2 del Marc Comu Europeu de Referéncia

per a les Llengtes.

. La matriculacié ordinaria completa d’un curs académic és, a tots els ensenyaments de la

Universitat, de 60 credits ECTS o 5 Unitats d' ensenyament.

. En el darrer any académic, I'alumnat pot sol-licitar una matricula extraordinaria de 72 credits

ECTS sempre i quan la sobrematricula correspongui a Unitats d' ensenyament cursades i no
superades en anys anteriors.

. L’alumnat amb dedicacié a Temps Complet als ensenyaments ha de matricular 30 credits ECTS

per semestre.

. L’alumnat amb dedicacié a Temps Parcial als ensenyaments ha de matricular un minim de 12

credits ECTS per semestre i un maxim de 24.


https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0002-B-BBA-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0071-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0091-B-MQT-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0007-B-BBA-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0073-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0080-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0082-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0078-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0092-B-MQT-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0076-B-COM-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0009-B-BBA-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0010-B-BBA-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0006-B-BBA-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
https://cdn.euniv.eu/pdfa/CUFL-0093-B-MQT-CT/CAT/2025-2026/guia.pdf
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. L’alumnat amb dedicacié a Temps Complet disposa d’'un dret de permaneéncia i finalitzacié

ordinaria dels seus ensenyaments de Batxelor de 5 cursos academics, i de la possibilitat de
sol-licitar una unica prorroga.

. L’alumnat amb dedicacié a Temps Parcial disposa d’'un dret de permanéncia i finalitzacio

ordinaria dels ensenyaments de Batxelor de 6 cursos académics, i de la possibilitat de sol-licitar
una Unica prorroga.

. Teoriques: Constitueixen una activitat formativa ordenada preferentment a la competéncia dels

estudiants per aplicar els coneixements adquirits i resoldre problemes en entorns nous o

poc coneguts dins dels contexts més amplis (o multidisciplinaris) relacionats amb els estudis;
prioritza la transmissié de coneixements per part del professorat, exigint a I'alumnat la
preparacioé previa o I'estudi posterior.

. Practiques: Constitueixen una activitat formativa ordenada preferentment a la competéencia

dels estudiants de posseir les habilitats d’aprenentatge que els permetin continuar estudiant

en I'ambit dels estudis d’'una manera que haura de ser en gran mesura autodirigida o autonoma,
i a la competéencia dels estudiants per comunicar les seves conclusions —i els coneixements i
raons Ultimes que les sustenten— a publics

especialitzats i no especialitzats d’'una manera clara i sense ambiguitats en I'ambit dels estudis;
prioritza la participacié en comu de I'alumnat en la interpretacié raonada dels coneixements i de
les fonts de I'area d’estudi, a partir de la coordinacié del professorat dels ensenyaments.

. Participatives: Constitueixen una activitat formativa ordenada preferentment a la competencia

dels estudiants per aplicar llurs coneixements al seu treball o vocacié d’'una forma professional, i
posseeixin les competéncies que s’acostumen a demostrar a través de I'elaboracid i

defensa d’arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d’estudi.

Recerca: Poden ser individuals o col-laboratives i constitueixen una activitat formativa que
prioritza I'aprenentatge autonom per part de I'alumnat.

A. Classses teodriques
B. Conferéncies

C.
D
E

Classes Practiques

. Tallers practics

. Forums de debat i discussio

. Treballs academics col-lectius.
G.
H.

Simulacions en grup
Tutories en grup

I. Treballs académics individuals

J. Simulacions individuals

K.

Tutories individuals

. Teoriques: Prova test de 80 preguntes amb 4 opcions de resposta diferents. El resultat de la

prova es declara Apte si el nombre de respostes correctes arriba a 60. La qualificacié obtinguda
pondera el 30% del total.

. Practiques: Prova practica consistent en desenvolupar 6 qliestions corresponents a 6 casos o

exercicis diferents de cada unitat d'ensenyament. El resultat de la prova es declara Apte si es
responen correctament i completa 4 de les 6 qliestions. La qualificacié obtinguda pondera el
30% del total.

. Participatives: Participaci6 en els 6 debats plantejats en cada unitat d'ensenyament a través

del Forum. La participacié es declara Apta si I'alumnat ha participat en un minim de 5 debats i
ha rebut una valoraci6 positiva en un minim de 7 dels 10 parametres de I'lnforme Avaluador. La
qualificacié obtinguda pondera el 10% del total.

. Recerca: valoracio objectiva de la presentacio (individual o en grup) d’'un treball academic de

recerca que segueix la metodologia establerta a aquest efecte. Per superar I'avaluaci6 cal
obtenir la valoracié positiva en un minim de set dels deu indicadors de I'informe d’avaluacié,
que es fan publics i que I'alumnat coneix préviament. Els parametres d’avaluacié sén publics i
coneguts pels estudiants abans d’iniciar el treball. La ponderacié d’aquesta avaluacié sobre la
qualificacié final de la unitat d'ensenyament és del 30%.
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. La superacié de 'avaluacié de la unitat

Ponderacié (1AL VLR T T T T T wwwwww'ensenyament
minima requereix un minim del 66% de la ponderaci6 total obtinguda en I'avaluacié de les activitats

formatives.
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Sr. Gerard Miret
coordinatio.b.mqgt@euniv.eu

Sra. Marta Arévalo
tutoriaslayret@euniv.eu

Sr. Enric Roig
pas.b.mgt@euniv.eu

01.
02.
03.
04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.
. CUFL-0009-B-BBA-ES Lc. Andrea Monzani Sabater

. CUFL-0010-B-BBA-ES Dr. Francisco J. Guillén Martinez
13.
14.
15.

11
12

CUFL-0002-B-BBA-ES Dr. Agusti Ten Pujol
CUFL-0071-B-COM-ES Dr. Jordi Sauret Pont
CUFL-0091-B-MQT-ES Dra. Montserrat Nebrera
CUFL-0007-B-BBA-ES Dr. Josep Lluis del Olmo Arriaga
CUFL-0073-B-COM-ES Dr. Josep Lluis del Olmo Arriaga
CUFL-0080-B-COM-ES Dr. Ramon Ollé
CUFL-0082-B-COM-ES Lc. Christel Torres
CUFL-0078-B-COM-ES Dr. Jordi Sauret Pont
CUFL-0092-B-MQT-ES Dr. Jordi Sauret Pont
CUFL-0076-B-COM-ES Dr. Ramon Ollé

CUFL-0006-B-BBA-ES Sr. Anton Miret
CUFL-0093-B-MQT-ES Dra. Belén Arcones
CUFL-0000-B-MQT-ES

. Presidéencia: Sr.Gerard Miret

. Secretaria: Sr. Aleu Miret

. Vocalia en representacié del Professorat: Dr. Carlos Martinez

. Vocalia en representaci6 de I'alumnat: Sra. Ménica Tinajas

. Vocalia en representacioé del PAS: Sra. Monica Jiménez

. Vocalia en representacio dels sectors afins: Sra. Beatriz Pintos

qualitas@euniv.eu
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